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A tantargy céljai:

A MARKETINGSTRATEGIA c. tantargy oktatasanak célja a Gazdasagi és vidékfejlesztési agrarmémak (BSc)

szak Marketing szakirany keretében olyan piacorientalt marketingstratégiai alapelvek, eszkozok és modszerek
atadasa, amelyek ismerete birtokéban a végzett hallgatok képesek lesznek

® qstratégiakészitéshez kapcsolodo rendszerelméleti leirdasok osszedllitdsara, illetve

® vdllalati szintii - és részstratégiak készitésére, megvaldsitdsdra, ellenérzésére.

Kovetelmények és az értékelés modja:

Kollokviumi vizsgara az a hallgatd bocsathato, aki a félév folyaman elkészitette és bemutatta egy szabadon
valasztott vallalkozas stratégiai szemléletli elemzését. Az eloadds tartalmazza a kovetkezd részeket: a vallalkozas
bemutatisa., a makro- és mikrokdmyezet elemzése, versenytars analizis, a vallalkozds f6 célesoportjanak
elemzése foldrajzi, demografiai és pszichografiai jellemzok szerint, pozicionalasi stratégia bemutatdsa,
marketingeszk6zok jellemzése — termék-, ar-, elosztas- és kommunikacios stratégia, SWOT analizis. Fejlesztési
javaslatok. frasbeli kollokvium az értékelés modja.



A tantargy témakorei:

Ssz. ORA TiPUSA ELOADAS TEMA SZEMINARIUM TEMA
elbadas Stratégiai tervezés és marketing
1% szeminarium A kiilsé és belso kornyezet elemzése
A versenyhelyzet elemzése
eldadas A fogyasztdi igények megismerésének
5 szeminarium modszertana
‘ Piacszegmentacio
Célcsoport kivalasztas, pozicionalas.
elbadas Vallalati szintii stratégiak
3 szeminarium Részstratégiak: Termék-, ar-, elosztas-
' és kommunikaciépolitika
Megvaldsitas és ellendrzés
4 eldadas Hallgatdi prezentaciok
szeminarium
Szakirodalom
Koételezd irodalom

AZ ELOADASOK ANYAGA.
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